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퀴즈 : 5주차 (이름 :          )

1. 다음의 R 출력 결과에 대한 설명 중 맞지 않는 것은? (     )
① X가 7일 때, Y의 점예측치는 10.2이다     ② 교란항의 분산은 1.21106이다
③ 평균예측오차의 표준오차는 1.270171이다  ④ 개별예측오차의 표준오차는 1.755이다

2. 다음의 R 출력 결과(아래 좌측)에 대한 설명 중 맞는 것은? (    )
① X가 7일 때, Y 개별예측의 95% 예측구간은 [6.15775,  14.24225]이다
② X가 7일 때, Y 평균예측의 95% 예측구간은 [4.614829, 15.78517]이다
③ 평균예측구간과 개별예측구간이 동일한 경우도 있다
④ 개별예측오차의 분산은 평균예측오차의 분산보다 항상 크다

3. 다음 중 예측과 관련한 그림(위 우측)에 대한 설명으로 맞지 않는 것은? (    )
① X가 7인 경우가 X가 2인 경우보다 예측력이 좋다.
② 표본의 크기가 7이 되면, Y 평균예측오차의 예측 구간의 폭이 작아진다.
③ 교란항의 분산이 커질수록, Y 평균예측오차의 예측 구간의 폭이 커진다.
④ X가 7인 경우 Y 평균예측오차의 예측 구간의 폭이 X가 2인 경우 Y 평균예측오차의 예측 구간의 
폭보다 더 크다

4. 다음의 다중회귀모형에서   대한 설명으로 가장 적합한 것은? (    )

           

①  를 부분회귀계수라고 하며, 다른 독립변수의 값의 변화에 관계없이 특정 독립변수의 값이 

1단위 증가할 때 종속변수의 평균변화의 크기를 나타낸다.
②  를 부분회귀계수라고 하며, 특정 독립변수의 값이 1단위 증가할 때 종속변수의 평균변화의 

크기를 나타낸다.
③  를 부분회귀계수라고 하며, 다른 독립변수의 값이 변하지 않고 특정 독립변수의 값이 1단위 

증가할 때 종속변수의 평균변화의 크기를 나타낸다.
④  를 부분회귀계수라고 하며, 다른 독립변수의 값이 변하지 않고 특정 독립변수의 값이 1단위 

증가할 때 종속변수의 변화의 크기를 나타낸다.
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5. 다중회귀모형의 행렬 표현 중 X 행렬에 대한 설명으로 맞지 않는 것은? (    )

① 첫 번째 열은 생략해도 된다.

② 확정변수로 구성되어 있다.

③ 행은 n, 열은 k이다.

④ n은 데이터 개수, k는 설명변수의 개수를 나타내는데 n>k이어야 한다.

6. 다중회귀모형의 가정에 대한 설명 중 맞지 않는 것은? (    )

① X와 U는 직교조건이 성립한다.

② 교란항이 정규분포에 따른다는 가정은 OLS 추정량을 구하는데 반드시 필요하다

③ 교란항의 분산은 X의 값에 관계없이 동일하다

④ 설명변수들이 독립적으로 관측이 되어 교란항 간에 자기상관이 없다

7. 행렬로 표현 다중회귀모형에서 ′에 대한 설명 중 맞지 않는 것은?

① 잔차의 제곱의 합을 나타낸다                       ② 차원은 ×이다

③ 보통최소자승법에서 최소화해야 하는 목적함수이다   ④ 스칼라(scalar)이다.

8. 다음 중 정규방정식에 대한 설명으로 맞지 않는 것은?

① 보통최소자승법의 최소화 문제에서 1계 조건(first order condition)을 나타낸다.

② 잔차의 제곱의 합의 차원이 ×이기 때문에 정규방정식이 도출된다.

③ 방정식의 해를 구하면 보통최소자승법으로 구한 회귀계수의 추정량이 된다

④ 정규방정식 양변의 차원은 각각 ×이다.

9. 다음은 홍보비 지출액()(단위 : 천만 원), 연구개발 지출액()(단위 : 천만 원)과 연간 매출액 

Y(단위 : 억 원)에 관한 자료를 이용하여 다중회귀모형을 추정한 추정식을 나타낸 것이다. 이에 대한 

설명 중 가장 적합한 것은?

     

① 연구개발 지출액이 천만 원 증가하면 연간매출액은 평균 2억 원 증가한다.

② 홍보비 지출액이 천만 원 증가하면 연간매출액은 1.5억 원 증가한다

③ 연구개발 지출액이 변하지 않을 경우 홍보비 지출액이 천만 원 증가하면 연간매출액은 1.5억 원 

증가한다

④ 홍보비 지출액이 변하지 않을 경우 연구개발 지출액이 천만 원 증가하면 연간매출액은 평균 2억 원 

증가한다


